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「�と��式」

問題

そこにある物を

三つ�えなさい

その物や�物が

�えている

�情や状況を

��で��する

・⽬的

・��

・メッセージ

・�果

発�者主体の情�提供は��している

受�者の受け�を��させてあげれば良い。

���の時代に��するために�果的なプロモーション戦略が

必�とされてきている。

��の洗い�し



常に⾒る側の�点に立ってストーリーをデザインし

そこに、価�提�を�れ�んで⾏く。

ベネフィットの作り�

不�・不⾜・不便・不⾃由など

⾃�が消�者の⽬�に立った時に�じる

「不」から�算して切り�す。



物を知らせる時代から、想いを共�する時代へ

この��に��して��しているかが重�になる。

メッセージの重�性

��の�品を��すると�う�点から�うと「�れて」いる。しかし

ポカリなら⻘�・カップヌードルなら万�共�と��なメッセージがある。



��の作業⼯�

どこまでの動�を内��して

どこからの動�を��するのか�を

��にするためにも作業⼯�は必�不可�です。

また、動�の使⽤�度でも�えて良いでしょう。



��の作業⼯� �コンテ

�コンテは動�の���です。

はじめにクライアントにイメージを共有できますが

��では、動�コンテいい��に簡単なイメージ

動�を作ってしまうケースもあります。



��の作業⼯� ��

��には、カメラの他にも必�なものがあります。

三�・照�・マイク・��コード・予�バッテリー

�⽣テープ・�束バンド等々

����に�じて�える必�があります。



��の作業⼯� ノンリニア��

��作業には、��があります。

①��・DL�材を動�に�う形に�材�します。

②�コンテに�わせて構成します。

③�成尺や��に�わせてカットします。



��の作業⼯� �⼯��

��に、ブランドイメージ・PR・�向性から�えて

�材を�⼯したら⼀先ず�成になります。

この��で��を提�して、イメージの�り�わせ

や作りたい動�になっているかで�正をします。



まとめ

動�を作ることで、より良く�品（サービス）を

「�えること」ができます。

もちろんそれは、単に�品（サービス）を��するだけでも可�に

なります。⼀�で、受�者は「⾯⽩い・�しい・�しい」などの

�奇�を持って⽇々動�を⾒ているので、当てはまらなければスキ

ップし、当てはまればファンになってくれます。

”バズる”ことを狙うより、しっかりとファンと�かち�えるコンテ

ンツの制作を⽬指してみてはどうでしょう�

そうすると”バズる”かも知れませんよ�



��HP ：https://ndso.jp ポートフォリオ ：
https://torasoka.myportfolio.com
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